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взаємовигідних відносин з ключовими партнерами: споживачами, постачальниками, оптовими та 
роздрібними торговцями. У сучасних умовах акцент у діяльності підприємств зміщується з 
виробництва та продажу продуктів на вибір цінностей, їх створення та передачу споживачам і, як 
результат, перехід на маркетинг, що спонукається споживачем [5].  

Отже, слід зазначити, що у багатьох високорозвинених країнах світу звички, наміри і 
поведінку економічних суб'єктів формує культура маркетингу, тобто ефективне його регулювання, 
правильна організація та підвищення виробництва і дохідності. Поняття "маркетинг" є складним. 
Тому необхідно ґрунтовно вивчати дану сферу економічної діяльності, оскільки саме ця діяльність 
допоможе вийти на дещо вищий, прогресивніший та продуктивніший етап економічного 
розвитку нашої держави. 

Сьогодні багато вітчизняних підприємств виходять на зовнішній ринок, починають діяти у 
незвичному господарському середовищі, де ринкові відносини досягли високого рівня розвитку. 
Однак, не оволодівши передовими методами маркетингу, такі підприємства приречені на невдачі в 
конкурентній боротьбі. Знання маркетингу дозволяє належним чином організовувати роботу зі 
споживачами; об'єктивно оцінити своїх конкурентів, їх силу і слабкість, визначити порівняльні 
переваги в конкурентній боротьбі, правильно вибрати сегмент або "нішу" ринку, сферу 
господарської діяльності. 

Визначальним в маркетингу є його цільова орієнтація на споживача, яка повинна 
проявлятися в тому, щоб підприємства, які сповідують концепцію і філософію маркетингу, 
повинні керуватися правилом: виробляти тільки те, що знайде збут у покупця, а не нав'язувати 
йому непотрібну продукцію, яка не має попиту. 

Отже, підсумовуючи, ми зазначимо, що для підприємства маркетинг - це наука, практика і 
мистецтво успішної діяльності на ринку. 
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MAIN ECONOMIC LAWS AND MIIХED ECONOMIES 
 

Mixed economies. Command and market economies both have significant fails. Partly because of 
this, an intermediate system, known as mixed economies, has developed. 

A mixed economy contains elements of both market and planned economies. On one hand we 
have a command economy, which does not allow individuals to make economic decisions; on the other 
hand we have a free market, where individuals exercise considerable economic freedom of choice 
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without any government restrictions. Between these two extremes lies a mixed economy. In mixed 
economies some resources are controlled by the government while others are used in response to the 
demands of consumers. 

Technically, all the economies of the world are mixed. Some countries are nearer to command 
economies, while others are closer to free market economies. 

The aim of mixed economies is to avoid the disadvantages of both systems while enjoying the 
benefits that they both offer. So, in a mixed economy the government and the private sector interact in 
solving economic problems. The state controls the share of the output through taxation and transfer 
payments and intervenes to supply essential items such as health, education and defense, while private 
firms produce cars, furniture, electrical items and similar, less essential products. 

The UK is a country with mixed economy. Some services are provided by the state while a range of 
privately owned businesses offer other goods and services. 

Prices in a Market Economy. Prices perform two important economic functions: 
They ration scarce resources, and they motivate production. As a general rule, the scarcer something is, 
the higher its price will be, and the fewer people will want to buy it. Economists describe this as the 
rationing effect of prices. In a market system goods and services are allocated, or distributed, based on 
their price. 

Price increases and decreases also send messages to suppliers and potential suppliers of goods and 
services. As prices rise, the increase serves to attract additional producers. Similarly, price decreases drive 
producers out of the market. In this way prices encourage producers to increase or decrease their level of 
output. Economists refer to this as the production- motivating function of prices. But what causes prices 
to rise and fall in a market economy? The answer is Demand! 

The Law of Demand. Demand is a consumer's willingness and ability to buy a product or service 
at a particular time and place. 

The law of demand describes the relationship between prices and the quantity of goods and 
services that would be purchased at each price. It says that all else being equal, more items will be sold at 
a lower price than at a higher price. 

Demand behaves the way it does for some of the following reasons: more people can afford to buy 
an item at a lower price than at a higher price. Let's see the law of demand from the point of 
ice-cream selling: 

At a lower price some people will substitute ice-cream for other items, thereby increasing 
the demand. 

At a higher price some people will substitute other items for ice-cream. 
How many ice-creams can a man eat? One? Two? More? Some people will eat more than one if the 

price is low enough. Sooner or later, however, we reach the point where enjoyment decreases with every 
bite no matter how low is the cost. What is true of ice-cream applies to mostly everything. After a certain 
point is reached, the satisfaction from a good or service will begin to diminish. Economists describe this 
effect as diminishing marginal utility. «Utility» refers to the usefulness of something. Thus «diminishing 
marginal utility» is the economist's way of describing the point reached when the last item consumed will 
be less satisfying than the one before. 

Diminishing marginal utility helps to explain why lower prices are needed to increase the quantity 
demanded. Since your desire for a second ice-cream is less than it was for the first, you are not likely to 
buy more than one, except at a lower price. At, even lower prices you might be willing to buy additional 
ice-creams and give them away. 

Elasticity оf Demand. The shape and slope of demand curves for different products are often 
quite different. If, for example, the price of a quart of milk were to triple, from $.80 to $2.40 a quart, 
people would buy less milk. Similarly, if the price of all cola drinks were to jump from $1 to $3 a quart 
(an identical percent increase), people would buy less cola. But even though both prices are changed by 
the same percentage, the decrease in milk sales would probably be far less than the decrease in cola sales. 
This is because people can live without cola more easily than they can do without milk. The quantity of 
milk purchased is less sensitive to changes in price than is the quantity of cola. Economists would explain 
this by saying that the demand for cola is more elastic than the demand for milk. Elasticity describes how 
much a change in price affects the quantity demanded. 
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When the demand for an item is inelastic, a change in price will have a relatively small effect on the 
quantity demanded. When the demand for an item is elastic, a small change in price will have a relatively 
large effect on the quantity demanded. 

Changes in Demand. Until now, we have been describing the relationship between an item's 
price and the quantity of an item people will purchase. Sometimes things happen that change the demand 
for an item at each and every price. When this occurs, we have an increase or a decrease in demand. Let’s 
consider the so-called “non-price” factors of changes in demand: 

– Income of consumers; 
– Presence of other goods and services (substitute or complement goods); 
– Taste of consumers; 
– Expectations of customers; 
– Number of customers; 
– Special (seasonal) factors. 
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УПРАВЛІННЯ ФІНАНСОВОЮ ДІЯЛЬНІСТЮ ПІДПРИЄМСТВА 
 

Фінансова діяльність суб’єкту господарювання – це особливий вид діяльності управлінського 
персоналу підприємства, по формуванню і використанні фінансових ресурсів.  

Фінансова діяльність суб’єкта господарювання повинна бути організована так, щоб рішення, 
що приймаються по управлінню фінансами були найбільш ефективні за наявних обмежених 
ресурсів та особливостей бізнесу. 

Управління фінансовою діяльністю – це організація практики вироблення рішень по 
регулюванню грошових потоків, яка здійснюється відповідно до структури фінансової служби 
підприємства [4]. 

Кризовий стан фінансів у компанії жадає від менеджерів проведення ряду нетрадиційних 
заходів з метою подолання сформованої ситуації. 

В умовах внутрішньої кризи менеджмент підприємства здобуває цілий ряд особливостей у 
порівнянні з нормальним станом і стабільною діяльністю компанії. Правильне використання 
доступних засобів і розробка необхідних у конкретній ситуації дій можуть дозволити перехід від 
спаду до розвитку і запланованого темпу зростання фінансових показників. 

Останнім часом в Україні зберігається стійка тенденція щодо збільшення кількості 
фінансово нестійких підприємств. Як наслідок, найбільша кількість позовних заяв до судів 
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