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KOMUNIKACJE MARKETINGOWE W TURYSTYCE,
ZAOPATRZAJACE POZYCJONOWANIE HOTELU
EKOLOGICZNIE CZYSTEGO

Wspolczesne podejscia do kreowania mieszanki komunikacji
marketingowych przedsigbiorstwa obowigzkowo przewiduja integracje
sktadnikoéw i zalaczaja reklame w sieci Internet. Wiasnie dzigki integracji
wirtualnej docelowo stworzyé szybkobiezne, informacyjne, interaktywne
kanaty wspoéldziatania z konsumentami. To pozwala nadsyla¢ potoki
wiadomosci i otrzymaé szybki Feedback. Firmy turystyczne aktywnie
wykorzystuja Internet-marketing dla promowania asortymentu ustug,
wiasnie dlatego ten temat jest znaczacy dla doktadniej analizy [2, s. 47-48].
Docelowo prowadzi¢ badania w zakresie trendow aktualnych Digital-
marketingu, zarzadzania marketingowego artykutow spozywczych, strategii
a instrumentéw komunikacji marketingowych w plaszczyznie transformacji
cyfrowej wspotczesnego marketingu.

Aktualne tendencje rozwoju industrii innowacyjnej marketingu
turyzmu 1 goScinno$ci sg zwlaszcza dzialajacymi  wplyw na
przedsigbiorstwa w konkurencyjnym interaktywnym $rodowisku UE. Takie
srodowisko jest wlasciwe w sferze turystycznego marketingowego biznes-
wspotdziatania i cechuje si¢ ekologicznie czystymi innowacjami.

Naprawde nalezy porownywac skuteczno$¢ promocji marketingowej
towarow 1 ustug w sieci Internet z tradycyjnymi sposobami komunikacji
reklamowych. W tym kontekscie nalezy wyodrebni¢ dwie wielkie przewagi
on-line-marketingu. Po-pierwsze, w porownaniu jest tani. Po-drugie,
pozwala kompleksowo ogarng¢ waskie audytorium docelowe w zaleznos$ci
od interesow i przewag konsumentow i interesariuszéw. Przy czym zawsze
wiasciwie rozmieszczaé reklame propozycji towarowej i serwisowej na
tematycznie podobnych on-line forach, spotecznosciach.

Czyli reklam¢ produktu turystycznego skutecznie rozmieszcza¢ na
forach w sferze podrozej, odpoczynku i na stronach znanych podroznikow,
geografow w sieciach spotecznosciowych. W takim kontekscie ocena
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skutecznos$ci marketingowej i komunikacyjnej Internet-reklamy produktu
turystycznego odbywa si¢ oddzielnie dla kazdego jej rodzaju i przejawu.

Dynamiczne aspekty zmiany atrybutow 1 faktorow wplywu
srodowiska marketingowego jest tematem badan w sferze marketingu
turystycznego, w tym naukowcy prowadza analiz¢ zagadnien turystyki
migdzynarodowej 1 wspolpracy w kontek$cie globalnych proceséw
integracyjnych.  Ekologiczne idee wzrostu i rozpowszechnienia
w plaszczyznie marketingu w zakresie wysokich technologii a startup-
projektow jest znaczacymi, dlatego oni zastosowuja si¢ nawet w sferze
marketingu turystycznego. W badaniu [1], opisuje si¢ gwaltowny rozwoj
marketingowy w sferze turyzmu. Rozpatruje si¢ turystyczny zakres
dziatalnosci, jak jeden z zakresow, ktory ma dobre perspektywy do rozwoju
i najmniej zalezy od przejawow kryzysu gospodarczego [1; 2, s. 47-48].

Oproécz tego, takie zmiany pozwola rozwijac¢ si¢, odkrywaé nowe
mozliwosci  ekologicznie zorientowanej marketingowej wspOlpracy
komunikacyjnej z innymi przedsigbiorstwami, stworzy¢ nowe idee.
Zauwazymy, ze te propozycje mozna wprowadza¢é w warunkach
rozpowszechnienia ~ wspolczesnego  migdzynarodowego  marketingu
ekologicznego na przedsi¢biorstwach wysokotechnologicznych i firmach
branzy turystycznej Polski i Ukrainy. Dlatego docelowo wzmacniaé
zintegrowane komunikacyjne marketingowe dot. zaopatrzenia stosowania
wspotczesnych technologii  ekologicznych w  hotelarstwie, biznesie
turystycznym i na ogét przemystu Ukrainy i Polski.
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