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Przeksztatcenia, ktore dzi§ odbywaja si¢ w Internet obszarze i
zakresie technologii zmuszaja, jak narodowy, tak i migdzynarodowy biznes
adaptowa¢ swoje marketingowe strategie do zmiennych rynkowych
warunkow. Subiekty miedzynarodowego biznesu, zwlaszcza
ponadnarodowe korporacje, stale analizuja, rozwijaja i doskonalg swoje
marketingowe programy po to, zeby mie¢ mozliwos¢ zadowalac
oczekiwanie konsumentdow i odpowiada¢ wysokim = standardom
mi¢dzynarodowego poziomu [1].

Na wspolczesnym etapie rozwoju rynkowej gospodarki biznes staje
si¢ bardziej zintegrowanym systemem. Taka tendencja pot¢znieje wskutek
dotka importowano-eksportowych operacji, przeprowadzenia aukcji
miedzynarodowego poziomu, realizacji inwestycyjnych projektow, rozwoju
miedzynarodowego rynku towaré6w i ushug i tym podobne. Rola
miedzynarodowego marketingu w tym procesie jest kluczowa, przeciez
wlasnie on zabezpiecza funkcjonowanie 1 wspoldziatanie catych
sktadowych systemu gospodarki zewnetrznej [2; 3].

Do glownych probleméw migdzynarodowego marketingu trzeba
odnies¢:

1. Niesprzyjajace warunki dla prowadzenia biznes-dziatalno$ci:

-nieuzgodnienie prawodawczych wymogdéw odnosnie do regulacji
procesow importu i eksportu produkcji;

- nieobecno$¢ stabilnosci finansowych instytutow;

- podatki i zebrania;

- wysoki poziom korupcji;

- kolysanie kurséw dewiz;

- wzmacnianie dokumentalnego towarzyszenia migdzynarodowych
operacji.

2. Finansowanie marketingowej dziatalnosci:

- podwyzszenie konkurencyjno$ci towaru na mi¢dzynarodowym
rynku;

- optymalizacja towarowego asortymentu;

- segmentacja mi¢dzynarodowego rynku;

- wybor marketingowej strategii;

- prowadzenie gigtkiej polityki ustalenia cen;

- organizacja i kontrola przed i po sprzedazy sprzedaza obstugi.
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3. Efektywne funkcjonowanie logistyki.

4. Wwoz (repatriacja) dochodu.

Kierunki rozwigzania rozpatrzonych problemow:

1. Wspdlny biznes. Wiasciwos§¢ wspolnego biznesu polega na tym,
ze tworza si¢ oddzielne kompanie w ktorych wyraznie okreslony i
rozprowadzony stopien ryzyk i odpowiedzialno$ci miedzy wtascicielami
tych kompanii.

2. Licencjonowanie. Wspolpraca, wskutek ktorej subiekt biznesu
jednego panstwa przekazuje prawo subiektu innego panstwa
wykorzystywac patenty, technologie produkcji, towarowy znak i inny swoje
dorobki na podstawie ukladania umowy. Jednak, taka sytuacja jest dosy¢
ryzykowna dla kompanii przeciez istnieje wysokie prawdopodobienstwo
tego, co na rynku moze pojawi¢ si¢ nowy konkurent.

3. Franczyza. Wspdtpraca wskutek ktorego, eden subiekt przekazuje
innemu prawo zrealizowaé towary dotrzymujac si¢ ustalonych wymogow.
Jaskrawymi przyktadami takiej wspotpracy sa McDonalds, Coca-Cola.

4. Kontraktowa produkcja. Wtasciwoscia danego rodzaju wspotpracy
jest przekazanie procesu produkcji jednej kompanii innej, lecz realizacja i
kontrola reszty funkcji dziatalnosci kompanii zostaje za gléwna kompania.

5. Niestandardowe podejscie. Dzi§ coraz wigksza ilos¢ kompanii na
miedzynarodowym  rynku  osiaga sukcesu  wskutek realizacji
niestandardowych decyzji w biznesie i tworczych podejsci do rozwigzania
problemow.

Miedzynarodowy marketing odgrywa wazng role w zewnetrznej
dziatalno$ci  gospodarczej, a prawidlowe stosowanie elementow
wspolczesnego miedzynarodowego marketingowego kompleksu moze miec¢
pozytywny i efektywny wptyw na stan i rozwoj gospodarki panstwa.
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