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засвідчується тим, що малі підприємства ще не відіграють вагомої ролі 
в економіці України. Це проявляється й у тому, що вони не стали 
одним із важливих засобів усунення диспропорцій на окремих 
товарних ринках, створення нових робочих місць і скорочення 
безробіття, активізації інноваційних процесів, розвитку конкуренції, 
швидкого насичення ринку товарами й послугами. За підтримки 
держави й за стимулюючих умов, особливо на регіональному рівні, 
малий бізнес спроможний розв'язати названі проблеми. Це сприятиме 
раціональному використанню їхнього ресурсного потенціалу, 
посиленню мотивації трудової діяльності, поступовому піднесенню 
рівня добробуту, впливатиме на досягнення рівноправного 
партнерства у світовому економічному співробітництві. 
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Необходимым условием обеспечения эффективной 

деятельности товаропроизводителей является не только внедрение в 
производственный процесс инновационных технологических 
решений, которые позволяют достигать эффекта в расходах 
предприятия и обеспечивать конкурентоспособность продукции, а 
разработка для них рациональных и результативных сбытовых 
процедур. Указанные сдвиги в деятельности субъектов требуют 
существенных объемов размещения капитала предприятия, однако, 
сельскохозяйственные товаропроизводители часто сталкиваются с 
проблемой невозможности даже простого воспроизведения своего 
капитала. 

В такой ситуации актуализируются вопросы, связанные с 
комплексным рассмотрением производственно-коммерческой 
деятельности субъектов аграрного рынка в контексте 
функционирования их основного и оборотного капитала и тенденций 

                                                             
 Научный руководитель – Мандыч А.В., к.э.н., доцент 



IV Міжнародна науково-практична Інтернет-конференція «Ринкова трансформація 
економіки: стан, проблеми, перспективи», 08-10.04.2013, м. Харків, ХНТУСГ 

 165

развития маркетинговой инфраструктуры внутреннего аграрного 
рынка. В свою очередь, характеристикой рынка любой продукции, 
которая предопределяет характер конкурентной ситуации на нем, 
состав и структуру систем распределения продукции, протекание 
процессов формирования доходов его операторов, является 
концентрация капитала внутри функционально отделенных групп его 
субъектов. 

Результативность деятельности и финансовое состояние 
являются решающими критериями для применения субъектами рынка 
определенных стратегий своей деятельности, которая определяет 
конкурентную ситуацию на рынке и степень сбалансированности 
интересов функционально отделенных групп операторов рынка. При 
этом именно указанное обстоятельство вызывает все дисбалансы 
внутри маркетинговой инфраструктуры объектового рынка, а 
следствия ее действия наиболее ярко выражено проявляются на рынке 
аграрной продукции, в частности, на внутреннем рынке зерна. 

Результативность деятельности операторов разных уровней 
маркетинговой инфраструктуры влияет на развитие процессов ее 
формирования, а именно: 1) предопределяет формирование и 
процедуры использования систем распределения продукции на рынке; 
2) определяет конкурентную ситуацию на рынке; 3) определяет 
эффективность деятельности операторов определенного уровня 
маркетинговой инфраструктуры; 4) определяет интенсивность 
интеграционных процессов; 5) определяет возможности внедрения 
инновационных производственных и сбытовых технологий в 
практике текущей деятельности субъектов рынка. 

Механизм протекания указанных процессов реализуется через 
ценовую динамику, управление объемами добавленной стоимости по 
стадиям распределения товаров, а, следовательно, через 
распределение интересов внутри каналов распределения продукции 
на рынке. При этом, на сегодняшний день, на внутреннем аграрном 
рынке этот механизм проходит через процедуры ценового диктата со 
стороны маркетинговых посредников того или другого уровня, в 
зависимости от доминирования группы операторов внутри системы 
распределения. 

Результаты проведенных исследований позволяют утверждать, 
что при изучении процессов функционирования капитала внутри 
разных уровней маркетинговой инфраструктуры аграрного рынка 
целесообразно использовать такие показатели: 

— объемы необходимого основного и оборотного капитала для 
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успешного функционирования оператора определенного уровня 
маркетинговой инфраструктуры рынка; 

— эффективность текущей сбытовой деятельности, которая 
характеризует воспроизведение капитала; 

— соотношение между нормативными массами прибыли, которые 
образовываются операторами сфер производства и обращения в 
процессе распределения продукции на рынке. 

Предложенная система показателей позволяет определить 
доминирующую внутри системы распределения группу операторов, 
деятельность которых является эффективной и от влияния которых 
зависят процессы перераспределения доходов всех операторов рынка. 

Результаты анализа деятельности предприятий доказывают, что 
на объектовых рынках продукции растениеводства значительная часть 
добавленной стоимости (от 21,5 % до 34,9 % цены потребления) 
формируется в виде доходов субъектов сферы обращения. Указанные 
обстоятельства свидетельствуют о существенных дисбалансах в 
функционировании каналов распределения на рынке. 
Превалирование интересов торговых посредников над интересами 
производителей в процессе функционирования систем распределения 
на рынке является типичным явлением. 

Таким образом, результативность функционирования 
операторов разных уровней маркетинговой инфраструктуры 
аграрного рынка, в частности, субъектов сферы материального 
производства, а также возможности влияния на функционирование 
операторов сферы обращения со стороны операторов-
производителей определяется концентрацией капитала, 
соответственно, в сфере материального производства и сфере 
обращения. При этом актуализируются вопросы обеспечения 
справедливого распределения интересов между функционально 
разными группами участников рыночных процессов – операторами 
рынка. Критерии справедливости распределения интересов не 
сформированы ни теоретически, ни практически. И проблема не в 
получении производителями или посредниками малых или больших 
прибылей, а в обеспечении такой отдачи от размещенного в 
реализации производственно-коммерческих процессов капитала, 
которая бы обеспечивала его расширенное воспроизведение, 
финансирование структурных сдвигов и ассигнования капитала в 
развитие «немаркетинговых» элементов инфраструктуры рынка. 


