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Агропромисловий маркетинг як самостійний напрям сучасного маркетин-

гу передбачає вивчення,прогнозування і здійснення підприємицької діяльності 

господарюючих субєктів ринку у області виробництва, перероб-

ки,зберігання,транспортування і реалізації сільськогосподарської продукції з 

метою отримання високих результатів ринкової діяльності. Отже господарства 

населення, орієнтовані на ринки , селянські(фермерські) господарст-

ва,сільськогосподарські, переробні і торгівельні підприємства, забезпечують 

ритмічність відтворення лише в параметрах стабільно діючої і збалансової сис-

теми агробізнесу. 

Аграрний маркетинг відрізняється від промислового,комерційного, 

банківського і інших видів маркетингу. Воно визначається особливостями 

сільського господарства: залежністю результатів від природних умов,роллю і 

значенням товару, різноманітністю форм власності, неспівпаданням  робочого 

періоду і періоду виробництва, сезонністю виробництва і отримання продуктів 

рівноваж.Отже основне призначення маркетингу в сфері агропромислового ви-

робництва сформувати рівноважне положення між виробниками,переробними 

підприємствами,продавцями і покупцями продуктів сільскогосподарського по-

ходження. 

Як інструмент досягнення мети між попитом і пропозицією 

сільськогосподарської продукції,продуктів харчування що має опосередкувати 

комерційний успіх різних суб’єктів власності,що господарюють на 

землі,підприємства переробної промисловості,виробників засобів виробництва 

та елементи інфраструктури ринку.  
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