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МАРКЕТИНГ У ФЕРМЕРСЬКОМУ ГОСПОДАРСТВІ 
 

Агропромисловий комплекс займає найважливіше місце серед галузей економіки України, та 
в свою чергу, включає цілий ряд галузей. В наш час велику роль в АПК відіграє не лише 
виробництво сільськогосподарської продукції, а також шляхи її реалізація. Економіка нашої країни 
пережила ряд реформ, які призвели до створення великої кількості малих підприємств, до яких 
відносяться і більшість фермерських господарств. 

Фермерське господарство вирізняється рядом особливостей: 
– обмежене поле діяльності; 
– власний (статутний) капітал; 
– самостійне (незалежне) управління; 
– невеликий розмір у порівнянні з усією галуззю.  

Досягнення результату в малому підприємстві [1] залежить від самих підприємців, їхньої 
компетентності, знань, всіх тих якостей, що дають змогу ефективно працювати навіть при великій 
конкуренції. 

Для того щоб підпорядкувати підприємства ринковим вимогам, а також встановити зв’язки 
між обігом та виробництвом – потрібно використовувати принципи маркетингу [2]. Саме він, як 
інструмент ринкової діяльності, забезпечує оптимальну швидкість просування 
сільськогосподарських товарів, при якій співвідносяться темпи продажу товару та обігу за 
мінімальних затрат на зберігання запасів, вказує на основні принципи отримання прибутку (пошук 
потреби та її задоволення), стимулює створювати товари на продаж, а не намагатися продати те, 
що виробляється, спрямовує на повне задоволення споживчого попиту. Маркетинг прискорює 
процеси системи «виробництво – обмін – споживання», саме маркетинг робить кінцевий результат 
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найбільш схожим на те, що відповідає вимогам суспільного попиту. 
В більшості випадків фермерські господарства змушені до початку виробництва 

сільськогосподарської продукції ретельно досліджувати ринок та поведінку споживачів, адже 
вирощувати продукцію, а потім шукати ринок збуту, є досить ризикованим. На наш погляд, 
найбільш доречним у цьому випадку є використання «партизанського» маркетингу [3] основою 
якого є взаємини, які мають кілька видів: 

1. Відносини із клієнтами – невеликі контакти, що демонструють увагу до клієнта;  
2. Відносини з персоналом – кожний співробітник підприємства, повинен знати, що 

керівництво вважаєте його професіоналом в сфері маркетингу. Від того, які відносини 
складаються в співробітників підприємства із клієнтами, постачальниками й між собою, залежить 
успіх всього бізнесу;  

3. Відносини з конкурентами – замість того, щоб воювати з конкурентами, прихильники 
«партизанського» маркетингу шукають з ними шляхи співробітництва. 

Отже, маркетинг для фермерського господарства – це система організації його праці, за якої 
виробничі рішення приймають після спеціального вивчення вимог ринку [4], прогнозування та 
управління діяльністю підприємства. 

Можна виділити два види маркетингу – мікро- (який вирішує питання оптимізації 
виробництва на рівні підприємства (фірми)) та макромаркетинг (реалізація продукції на рівні 
держави, стимулювання економічного розвитку країни). 

У систему маркетингу на малому підприємстві входять: 
– вивчення кон’юнктури та динаміки платоспроможного попиту на продукцію, що 

виробляється на підприємстві (фірмі); 
– аналіз зміни цін на продукцію, її замінники та «прикордонні» види товарів; 
– прогнозування доходів потенційних споживачів, їх потреб у певному товарі; 
– стимулювання збуту продукції; 
– планування товарного асортименту з урахуванням соціально-психологічних настанов різних 

груп споживачів; 
– спеціальна організація торговельного обслуговування споживачів, коли не покупець 

зацікавлений у товарі, а товар повинен наближатися до потенційного споживача. 
Найголовніший показник успіху в бізнесі - обсяги продажів. Необхідно зробити все, щоб 

збільшити обсяги продажів, це допоможе збільшити прибуток. 
Сьогодні покупці стають більш вимогливими до товарів і послуг, тому вони шукають 

продукти, які задовольняють їх специфічні потреби. 
По-перше, треба визначити цільовий ринок покупців. Потім необхідно спланувати 

маркетингову кампанію і стратегію з продажу щоб залучити клієнтів і зберегти наявних покупців. 
Чим більше зусиль докладається до планування кампанії, тим більше шансів отримати сприятливі 
результати. 
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