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Основной проблемой конкурентоспособности предприятия 
является увеличение продаж с помощью привлечения, удержания и 
возврата клиентов.  

Конкурентоспособность производства – это способность 
обеспечивать выпуск конкурентоспособной продукции, быстро и 
адекватно реагировать на меняющийся спрос потребителей, 
обеспечивать устойчивые экономические показатели производственной 
деятельности путем использования прогрессивных технологий, 
своевременного обновления производственных фондов, применения 
современных методов менеджмента. Очевидно что, 
конкурентоспособное производство позволяет производить 
конкурентоспособную продукцию и, таким образом, формируется 
конкурентоспособное предприятие.  

Конкуренция является высшей побудительной силой, которая 
заставляет производителей товаров  повышать их качество, уменьшать 
затраты на производство и, впоследствии,  цены на  товары или услуги. 
Оценка конкурентоспособности продукции на конкретном рынке или 
его сегменте должна основываться на глубоком и точном анализе 
технических, экологических, организационных, социальных 
составляющих. Конкурентные позиции предприятия на рынке во 
многом зависят от создания и поддержания соответствующего имиджа 
фирмы, её репутации. На выбор оптимального канала сбыта 
продукции влияет число конкурентов. Большую роль играет 
поддержка и содействие, которые исходят со стороны национальных 
государственных органов и других организаций путём предоставления 
кредитов, в том числе экспортных, льготных налогов на особо важные 
виды товаров, услуг. С целью повышения конкурентоспособности  
необходимо выстроить на предприятии единую систему управления 
качеством ресурсов, продукции и услуг. 

Таким образом, можно сделать вывод, что конкуренция является 
очень тонким и гибким механизмом и выступает мощным фактором 
концентрации производства. Отсутствие конкурентной среды 
приводит к  неэффективному использованию рыночных механизмов. 


