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ЕТАПИ РОЗРОБКИ ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПЛАНУ В УПРАВЛІННІ 

ІННОВАЦІЙНИМ ВИРОБНИЦТВОМ МОЛОКА В УКРАЇНІ 

 

Державна підтримка для залучення закордонних інвестицій може дійсно 

стати важливим інструментом для розвитку агропромислового комплексу. Така 

підтримка може включати різні заходи, такі як зниження податків для 

інвесторів, надання пільгових умов для отримання кредитів, створення 

сприятливого інвестиційного клімату та зниження бюрократичних бар'єрів 

[1,2]. Регулювання закупівельних цін також може допомогти підвищити 

прибутковість галузі та забезпечити адекватну винагороду для сільських 

виробників за їхню працю. Це може стимулювати розвиток аграрного сектору 

та підвищення його конкурентоспроможності, оскільки це зробить аграрний 

бізнес більш привабливим та стабільним для інвесторів. Враховуючи, що 

агропромисловий комплекс є гарантом продовольчої безпеки країни, державне 

регулювання та економічна підтримка сільського господарства стають 

ключовими елементами забезпечення стійкого розвитку цієї галузі [3-5]. 

Зниження закупівельних цін на молочну продукцію та зростання собівартості 

виробництва є серйозною проблемою для тваринників-молочників. Це може 

призвести до зниження прибутковості галузі та загрози існування для багатьох 

фермерських господарств. Низькі ціни на молочну продукцію можуть бути 

обумовлені різними факторами, такими як перенасичення ринку або зниження 

попиту через зміни в споживчих уподобаннях. Зростання собівартості 

виробництва може бути пов'язане з підвищенням вартості кормів для тварин, 

енергетичних ресурсів, витрат на утримання та лікування тварин тощо. 

Зниження платоспроможності населення також впливає на попит на молочну 

продукцію. Якщо споживачі не можуть собі дозволити купувати дорогі 

продукти, вони шукають дешевші альтернативи або зменшують своє 

споживання. Для розв'язання цих проблем потрібні комплексні заходи, важливо 

підтримувати фермерів у впровадженні ефективних технологій та методів 

управління, що допоможе знизити собівартість виробництва і підвищити їхню 

конкурентоспроможність [6]. Інноваційна діяльність може виявитися ключовим 

чинником відновлення конкурентоспроможності молочної галузі в умовах 

кризи. Деякі можливі напрями інноваційної діяльності для молочної галузі 

включають: Розробка нових технологій виробництва. Впровадження нових 

технологій може допомогти знизити собівартість виробництва, підвищити 

якість продукції та зробити процеси виробництва більш ефективними. 

Створення нових продуктів. Розробка нових видів молочної продукції або 

поєднанням молочних продуктів з іншими компонентами може розширити 
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асортимент і привернути нових споживачів. Впровадження екологічно чистих 

технологій.  Розвиток екологічно чистих методів виробництва може відповісти 

на попит споживачів на стійку та екологічно чисту продукцію. Підвищення 

якості та безпеки продукції. Запровадження нових стандартів якості та систем 

контролю може підвищити довіру споживачів до молочної продукції. Розробка 

нових ринків збуту. Пошук нових ринків збуту як в межах країни, так і за її 

межами, може допомогти компенсувати зниження попиту на внутрішньому 

ринку. Створення сприятливих умов для інноваційного розвитку молочної 

галузі може забезпечити її конкурентоспроможність і виход з кризової ситуації 

[6-8]. Впровадження інноваційних методів управління та модернізації молочних 

ферм може допомогти підвищити її конкурентоспроможність і зробити її більш 

ефективною. 
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