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Abstract.  
Krasnorutskyy O., Marenych T., Prusova H. Production potential of the enterprise as an economic category.  
The article presents the research results substantiating the definition of "production potential of the enterprise" and identifying its 

constituent elements based on the study of existing scientific views. The analysis of modern literary sources demonstrated a relatively wide 
range of views on the essence of production potential and theoretical and methodological contradictions. It was found that many scientists 
interpret it as economic, resource potential, or enterprise potential. There needs to be a particular understanding of the components of pro-
duction potential and the factors that affect it, which complicates the development of methods for its quantitative and qualitative assessment, 
analysis of use, and increase. The presence of numerous discussions of leading scientists related to the concept of potential, its structure, 
and classification of resources necessitated further detailed research and disclosure of the category "production potential of the enter-
prise". It was found that the interpretations of the concept of "potential" given in the dictionaries reflect the diversity of approaches humanity 
has accumulated in interpreting and applying this term in various fields. At the same time, as a rule, there is no emphasis on the possibility 
and expediency of applying this or that disclosure of the essence of the concept of "potential" specifically in the economy. The following are 
defined as the main factors that influence the amount of production potential: availability of resources, their quality, structure and functional 
relationship, rational use, technology, technological process, organization of production, knowledge, and entrepreneurial abilities. It is justi-
fied that, in the most general sense, the elements of production potential include land and other natural resources, means of production (tools 
and objects of work), labor force, technology and organization of production, professional knowledge and abilities of management personnel 
and other participants in the production process, and management. It was concluded that only through the involvement of all components of 
the production potential does the production of products, works, and services available to consumers for use become possible. The systematic 
approach made it possible to give the following author's definition of the critical economic category of the study: the production potential of 
an enterprise is the ability of an enterprise to carry out a production process with the maximum possible aggregate result of the use of resources 
of a certain quantity and quality and functional ratio in such activity based on the appropriate technology and organization of production, 
knowledge, and abilities of management personnel and other participants in the production process. Depending on the completeness and 
degree of rationality of the use of input resources and other components, we can talk about the enterprise's fundamental (accumulated), 
current, and strategic (future) production potential. 

Keywords: potential, enterprise potential, production potential, economic potential, resource potential, resources, efficiency, 
management. 
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ПЕРСПЕКТИВИ ВПРОВАДЖЕННЯ ІНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГУ В МАРКЕТИНГОВУ 
ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВ АГРАРНОГО СЕКТОРУ 

 

Бондаренко В.М., Резнік Н.П., Луцій О.П. Перспективи впровадження інтернет-маркетингу в маркетингову 
діяльність підприємств аграрного сектору. 

Досліджено сутність інтернет-маркетингу та його вплив на маркетингову діяльність підприємств аграрного сектору. 
Проведено огляд переваг та можливих перешкод впровадження інтернет-маркетингу для цих підприємств. Виявлено стратегії 
та інструменти впровадження інтернет-маркетингу, які можуть бути ефективними в аграрному секторі. В роботі розвинуто 
дослідження розуміння впливу інтернет-маркетингу на маркетингову діяльність аграрних підприємств та визначає нові мож-
ливості для їхнього розвитку в умовах цифрової економіки. Результати дослідження можуть бути корисними для аграрних під-
приємств, допомагаючи їм усвідомити потенціал інтернет-маркетингу та визначити стратегії для його успішного впрова-
дження. Це може призвести до підвищення ефективності маркетингових кампаній та збільшення конкурентоспроможності 
підприємств. Можливість подальших досліджень вбачаємо у більш глибокому аналізі ефективності конкретних стратегій інте-
рнет-маркетингу для аграрного сектору, а також дослідження нових тенденцій та інновацій у цій сфері. 

Ключові слова: інтернет-маркетинг, аграрний сектор, перспективи інтернет-маркетингу, впровадження інтернет-
маркетингу, переваги інтернет-маркетингу, можливості інтернет-маркетингу, маркетингова діяльність, вебсайт, соціальні 
мережі, інфлюенсери.
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Постановка проблеми у загальному ви-
гляді. У сучасній динамічній економічній обста-
новці аграрний сектор в Україні стикається з без-
ліччю викликів та можливостей. Зростаюча 
конкуренція, зміни у споживчому попиті, а також 
постійне вдосконалення технологій вимагають від 
підприємств аграрного сектору активної адапта-
ції до нових реалій. У цьому контексті викорис-
тання інтернет-маркетингу стає ключовим елеме-
нтом успішної стратегії розвитку та просування 
на ринку. Завдяки непередбачуваному потенці-
алу інтернет-технологій та інноваційних маркети-
нгових підходів аграрні підприємства отримують 
можливість підвищити свою конкурентоспромож-
ність, залучити нових клієнтів та розширити свої 
ринки збуту. У цій статті розглянемо перспективи 
впровадження інтернет-маркетингу в маркетин-
гову діяльність аграрних підприємств, розкриємо 
його основні переваги та можливі стратегії вико-
ристання для досягнення успіху в сучасному еко-
номічному становищі. 

У сучасному цифровому світі, де технології 
постійно розвиваються, підприємства аграрного 
сектору поступаються підприємствам інших сек-
торів економіки у масштабах використання  інте-
рнет-маркетингу. Незважаючи на потенційні пе-
реваги цифрової присутності, для просування 
продуктів та побудови відносин з клієнтами, ба-
гато аграрних підприємств продовжують оперу-
вати застарілими та традиційними методами мар-
кетингу. Це викликає проблему незадовільного 
рівня конкурентоспроможності на ринку, обме-
ження у досягненні потреб потенційних клієнтів 
та недостатню увагу до розвитку бренду й іденти-
чності компанії. Таким чином, виникає необхід-
ність вивчення та розробки стратегій впрова-
дження інтернет-маркетингу для аграрних 
підприємств з метою вирішення цих проблем та 
використання потенціалу цифрової трансформа-
ції для подальшого розвитку галузі. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Останні дослідження та публікації активно дослі-
джують перспективи впровадження інтернет-мар-
кетингу в маркетингову діяльність підприємств аг-
рарного сектору. За результатами аналізу статей та 
досліджень відзначається, що інтернет-маркетинг 
має великий потенціал для підвищення конкурен-
тоспроможності та розвитку аграрних підпри-
ємств. Особливу увагу теоретичному змісту та 
практичним питанням розвитку інтернет-марке-
тингу в Україні приділили такі вітчизняні науко-
вці: Балабанова Л. В., Балабанова І. В., Бондаре-
нко В. М., Виноградов О. В., Зінцьо Ю. В., 
Дудчинська Н. І., Добренко О. О., Кордзая Н. Р., Ку-
тепова В. О., Литовченко І. Л., Окландер М. А., Ряб-
чик А. В., Семенда Д. К., Семенова А. В., Успенсь-
кий І. В., Холод В. В. Дослідженням тенденцій 
розвитку віртуальної економіки та питанням фор-
мування й специфіки маркетингу в інтернет-прос-
торі присвячено праці Армстронга Г., Котлера Ф., 
Хенсона У., Хартмана А., Еванса Дж. та ін. Дослі-
дження підтверджують, що використання інтер-
нет-технологій, таких як соціальні мережі, елект-
ронна комерція, контент-маркетинг та інші, може 

значно підвищити ефективність маркетингових 
стратегій та допомогти аграрним підприємствам 
залучати нових клієнтів і розширювати ринки 
збуту. Крім того, дослідження вказують на те, що 
інтернет-маркетинг сприяє покращенню взаємодії 
зі споживачами, збільшенню впізнаваності бренду 
та зміцненню стосунків з клієнтами, що є ключо-
вим для успіху в сучасному конкурентному середо-
вищі. Отже, дослідження підтверджують актуаль-
ність та значущість впровадження інтернет-
маркетингу для аграрного сектору та визначають 
його потенціал як ефективний інструмент для до-
сягнення стратегічних цілей та розвитку галузі. 

Формулювання цілей статті (постановка 
завдання). Мета статті полягає в аналізі потенці-
алу та переваг інтернет-маркетингу для підпри-
ємств аграрного сектору та визначенні його 
впливу на їх маркетингову діяльність. Основні за-
вдання статті включають: уточнити сутність інтер-
нет-маркетингу, виявити його переваги та мож-
ливі перешкоди в контексті аграрного бізнесу, 
проаналізувати стратегії та інструменти, які мо-
жуть бути використані в даній сфері, та предста-
вити практичні приклади успішного застосування 
цих підходів. Наша мета – зробити висновки щодо 
того, як аграрні підприємства можуть найбільш 
ефективно використовувати інтернет-маркетинг 
для забезпечення свого розвитку та конкуренто-
спроможності в сучасному цифровому світі. 

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. В епоху цифрової трансформації всі га-
лузі бізнесу, включаючи сільське господарство, пе-
реживають перехід до нового етапу розвитку. 
Інтернет-маркетинг відкриває перед аграрними 
підприємствами широкі можливості, сприяючи 
ефективному залученню цільової аудиторії, під-
вищенню впізнаваності бренду та налагодженню 
безпосереднього спілкування з клієнтами. Сучас-
ний етап розвитку глобальної економіки ґрунту-
ється на повному впровадженні передових інтер-
нет-технологій та інструментів інтернет-
маркетингу для оптимізації бізнес-процесів та до-
сягнення стратегічних цілей. 

Цифровізація економіки повністю змінила 
агропродовольчі системи на міжнародній арені і 
сприяла покращенню взаємодії господарюючих 
суб’єктів – учасників ланцюжка процесу «просу-
вання агропродукції від виробника до споживача». 
В Україні діджиталізація ефективно впроваджу-
ється в усі сфери життя суспільства та стає рушій-
ною силою і фактором розвитку країни. У такому 
середовищі для ефективного функціонування під-
приємствам аграрного сектору слід активізувати 
маркетингову діяльність в мережі «Інтернет» [1]. 

Зазначимо, що маркетингова діяльність в аг-
рарному секторі економіки останнім часом суттєво 
змінюється і трансформується від традиційного 
маркетингу до цифрового. Такі зміни обумовлені 
перш за все стрімким розвитком аграрного сектору 
економіки за умов глобалізації економіки, посилен-
ням конкуренції на світових ринках агропродово-
льчої продукції,  зміною світогляду керівників аг-
рарних формувань, поширенням прогресивних 
технологій і методів провадження агробізнесу, 
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широкомасштабним впровадженням цифрових 
технологій у сільському господарстві [2]. 

Підприємства аграрного сектору економіки 
поступово починають застосовувати інструменти 
і методи інтернет маркетингу, такі як маркетинг у 
соціальних мережах (SMM), e-mail маркетинг, по-
шукову оптимізацію (SEO), контент-маркетинг, 
інфлюенс-маркетинг, контекстну та таргетовану 
реклами та інші інструменти з метою підвищення 
рівня обізнаності споживачів щодо бренду, залу-
чення потенційних споживачів, виходу на нові 
ринки збуту, що сприяє формуванню ключових 
конкурентних переваг і досягненню успіху на ри-
нках агропродовольчої продукції [3]. 

Застосування інструментів та методів інтер-
нет-маркетингу стає все більш важливим для су-
часних аграрних підприємств у забезпеченні їх-
нього успіху та конкурентоспроможності на 
ринку. Це особливо актуально в епоху цифрової 
трансформації, коли онлайн-присутність стає не-
обхідною складовою будь-якого бізнесу. Розгля-
немо більш детально, чому використання різно-
манітних інструментів інтернет-маркетингу є 
критично важливим для аграрних підприємств. 
По-перше, маркетинг у соціальних мережах 
(SMM) дозволяє аграрним підприємствам взаємо-
діяти зі своєю аудиторією безпосередньо та ефек-
тивно. Соціальні мережі стали потужною платфо-
рмою для залучення клієнтів, побудови спільнот 
та сприяння взаємодії з клієнтами. Друга важлива 
складова – е-mail-маркетинг – інструмент, що до-
зволяє підприємствам будувати довгострокові сто-
сунки з клієнтами, надсилаючи персоналізовані 
повідомлення, спеціальні пропозиції та інформа-
ційний контент, що підтримує інтерес до бренду. 
Третій аспект – пошукова оптимізація (SEO), яка 
дозволяє підприємствам підвищити свою види-
мість в пошукових системах, що сприяє збіль-
шенню трафіку на сайт і підвищенню його авто-
ритету. Контент-маркетинг є ще одним ключовим 
інструментом, оскільки він дозволяє аграрним 
підприємствам створювати цінний та релевант-
ний контент, який привертає увагу аудиторії та 
підтримує її інтерес. Інфлюенс-маркетинг, кон-
текстна та таргетована реклама також відіграють 
важливу роль у просуванні бренду та залученні й 
утриманні цільової аудиторії. Таким чином, ін-
струменти та методи інтернет-маркетингу є необ-
хідними для успішного функціонування сучас-
ного бізнесу. Вони допомагають підприємствам 
залучати нових клієнтів, підвищувати впізнава-
ність бренду, підтримувати взаємодію з клієнтами 
та досягати стратегічних цілей. Тому викорис-
тання цих інструментів стає пріоритетом для 
будь-якої компанії, яка прагне зберегти свою кон-
курентоспроможність у цифровому світі. 

Також важливо зазначити, що успішність 
використання комплексу інструментів інтернет-
маркетингу залежить від типу ринку, характерис-
тик продукції та рівня конкуренції на ньому. У 
контексті сільськогосподарського сектору впрова-
дження інтернет-маркетингу має свої особливості 
та обмеження. Цифрова трансформація та засто-
сування інтернет-маркетингових стратегій на 

сьогоднішні є одними з ключових пріоритетів для 
аграрних підприємств. Але аграрний сектор еко-
номіки має певні особливості, які ускладнюють 
впровадження комплексу заходів з інтернет-мар-
кетингу. Існує ряд проблемних питань щодо вико-
ристання аграрними підприємствами інструмен-
тів діджиталізації у побудові власного інтернет-
маркетингу (рис. 1). 

 
Рис. 1. Перешкоди застосування digital-техноло-

гій у використанні інтернет-маркетингу  
аграрними підприємствами. Джерело: [4] 

Проте важливо підкреслити, що проник-
нення інтернет-маркетингу в сільське господарс-
тво призводить до виникнення модернізованих 
послуг, розвитку електронного бізнесу і появи но-
вих можливостей, поліпшення освіти і навчання 
тощо. Інтернет-технології мають допомогти сіль-
ськогосподарському сектору досягти відповідно-
сті комплексним вимогам якості, урегульованості 
та ефективності. Це може змінити на краще агра-
рні ринки і відносини між окремими елементами 
ланцюга постачання та ринкової інфраструктури, 
а також призвести до більш високого рівня наси-
ченості ринку. Інтернет надає постійний доступ 
до ринків, розширює права і можливості фермерів 
вести переговори за вигіднішими цінами, налаго-
джувати стосунки в ланцюгу створення вартості. 
Крім того, інтернет-маркетинг дозволяє набагато 
легше розширювати клієнтську базу та утриму-
вати контакт з нею. 

Інтернет-маркетинг надає наступні пере-
ваги для аграрних підприємств: 

1. Використання у маркетингових дослі-
дженнях. Ефективний план маркетингу почина-
ється з надійних маркетингових досліджень. Саме 
інтернет-маркетинг є економічно вигідним та уні-
версальним способом отримати будь-яку інфор-
мацію для розробки продукту, проведення конку-
рентного аналізу, ціноутворення, створення 
нових ідей. 

2. Ефективне просування продукції. Інтер-
нет-пошукові системи генерують разючу кількість 
посилань та інформаційних ресурсів. Зареєстру-
вавши назву свого підприємства та подавши її до-
кладний опис у максимально можливу кількість 
фермерських каталогів, фермер збільшує свої ша-
нси бути поміченим споживачем, який шукає від-
повідну продукцію, покращити репутацію та під-
вищити впізнаваність свого господарства. Крім 
того, інтернет-маркетинг дозволяє виходити на 
клієнтів, яких неможливо було б завоювати за ін-
ших умов, наприклад, через велику різницю у 
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географічному розташуванні, та підтримувати 
зв’язки з наявними клієнтами [5; 6]. 

3. Зниження операційних витрат. 
4. Значні переваги для невеликих підпри-

ємств. Інтернет-маркетинг створює можливості для 
різноманітних типів індивідуальності підприємців 

розпочати свій бізнес; пропонує зручний спосіб ве-
дення ділових операцій без будь-яких часових об-
межень; забезпечує більш високі доходи [7]. 

Детальніше переваги та можливості для аг-
рарних підприємств, що використовують інтер-
нет-маркетинг, представлені у табл. 1 [8]. 

Таблиця 1 
Переваги та можливості інтернет-маркетингу для підприємств аграрного сектору 

Діяльність 
Можливості 

Переваги Без використання ін-
тернет-маркетингу 

З використанням інтернет-маркетингу 

Пошук та знахо-
дження технічної та 

іншої інформації, 
нових клієнтів, пос-

тачальників, продук-
ції та послуг 

Використання бізнес-
каталогів, бібліотеч-

них джерел та друко-
ваної преси 

Використання спеціалізованих пошуко-
вих двигунів у веб-просторі; вивчення 
сайтів з відповідним текстовим напов-

ненням; можливість брати участь і підт-
римувати життєдіяльність форумних 

груп (віртуальних спільнот) 

Швидше у рази знахо-
дження точної та оновленої 
інформації, постачальників, 

партнерів, клієнтів 

Дослідження конку-
ренції 

Відвідування ярмарків, 
слідкування за спеціа-

лізованими виданнями 

Можливість переглянути інтернет-презе-
нтацію конкурентів; використати он-

лайн-ресурси, що вони пропонують по-
тенційним клієнтам 

Розширення бачення в гло-
бальному масштабі, набагато 
простіше ознайомлення з те-

нденціями в галузі 

Інформування наяв-
них та потенційних 

клієнтів 

Вузьке коло отримува-
чів інформації та об-
межений доступ (за-

вдяки фізичному 
обмеженню) бажаючих 

її отримати 

Публікування великої кількості інформа-
ції за мінімальних витрат на сайті та в со-
цмережах; максимально спрощене спіл-

кування з клієнтами 

Негайне реагування на за-
пити і зауваження, досяг-

нення великої кількості по-
тенційних клієнтів, реальна 
можливість вийти на закор-

донні ринки 

Отримання зворот-
ного зв’язку від дис-

триб’юторів та клієн-
тів 

У паперовому вигляді, 
з затримкою у часі 

Електронним способом, без затримки у 
часі та у будь-якому форматі; через соц-
мережі, вебсайт та інші сервіси для взає-

модії зі своїм споживачем 

Можливість підтримувати 
базу даних, що в значною 

мірою полегшує підготовку 
звітності, аналітичних огля-
дів і визначення тенденцій 

Підвищення розміру 
«робочих годин» для 
потенційних спожи-

вачів 

Обмежена можливість 
контактування клієн-

тів та здійснення тран-
закцій 

Можливість спілкування у будь-який час, 
за мінімальної ціни та у 24-годинному 

робочому форматі 

Постійний зв’язок зі спожи-
вачем 

Джерело: [8; 6]. 
Отже, до переваг впровадження інтернет-

маркетингу на сільськогосподарських ринках від-
носимо такі: покращення взаємодії зі споживачем, 
збільшення частки ринку, підвищення зручності, 
зменшення операційних витрат підприємства, 
підвищення прозорості ринкових умов, збіль-
шення продуктивності, ефективності та коорди-
нації ланцюга поставок. Зарубіжний досвід підт-
верджує необхідність застосування інтернет-
маркетингу в аграрному секторі, що призводить 

до підвищення ефективності вітчизняних сільсь-
когосподарських підприємств за умови викорис-
тання відповідних технологічних рішень. 

Тепер зазначимо і те, що впровадження ін-
тернет-маркетингу в маркетингову діяльність під-
приємств аграрного сектору має великі перспек-
тиви і може призвести до багатьох позитивних 
результатів. Розглянемо деякі з основних перспек-
тив упровадження інтернет-маркетингу в аграрну 
діяльність (табл. 2).

Таблиця 2 
Переваги та можливості інтернет-маркетингу для підприємств аграрного сектору 

Перспективи Зміст перспективи 

Збільшення об-
сягів продажів 

Інтернет-маркетинг дозволяє аграрним підприємствам досягати більшої аудиторії і залучати нових 
клієнтів. За допомогою соціальних медіа, контент-маркетингу та пошукової оптимізації (SEO) тощо 
можна забезпечити більшу видимість на ринку і збільшити продажі аграрної продукції або послуг. 

Зменшення ма-
ркетингових ви-

трат 

Інтернет-маркетинг може бути більш ефективним засобом просування порівняно з традицій-
ними методами реклами, такими як реклама у засобах масової інформації або друковані бро-
шури. Ефективне використання онлайн-реклами дозволяє оптимізувати рекламний бюджет і 

спрямовувати його на найбільш прибуткові канали. 

Підвищення сві-
домості бренду 

Інтернет-маркетинг дає змогу створити і підтримувати міцний онлайн-бренд для аграрних підп-
риємств. Регулярне публікування цікавого та корисного контенту на вебсайті та соціальних медіа 

допомагає залучати і утримувати увагу клієнтів, що сприяє підвищенню їхньої лояльності. 
Оптимізація ви-
робництва і пос-

тачання 

Інтернет-маркетинг може допомогти підприємствам аграрного сектору отримувати інформацію 
про попит на продукцію та послуги. Це дозволяє підприємствам планувати виробництво та пос-

тачання відповідно до потреб ринку, зменшуючи втрати і збільшуючи ефективність. 
Збільшення 
конкуренто-

спроможності 

Підприємства, які активно використовують інтернет-маркетинг, зазвичай мають перевагу на ри-
нку, оскільки вони можуть краще адаптуватися до змінних умов і більше спрямовувати свою стра-

тегію на основі даних. 
Джерело: [10; 11] 
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У контексті сучасних можливостей, впрова-
дження інтернет-маркетингу в маркетингову дія-
льність аграрних підприємств стає вагомим досяг-
ненням. Важливо розуміти унікальність даного 
сектору та розробляти належні стратегії, адапто-
вані до його особливостей. Зростаюча цифрова 
присутність стає критичним фактором успіху для 
аграрних підприємств у сучасному digital-вимірі. 
Використання соціальних мереж, вебсайтів, мобі-
льних додатків та інших онлайн-платформ покра-
щує взаємодію з клієнтами, сприяє кращому розу-
мінню їхніх потреб, значно підвищує обсяги 
продажів, розширює ринки інвестицій, а також 
сприяє інноваціям та оптимізації бізнес-процесів. 
У контексті інтернет-маркетингу для аграрних 
підприємств стратегії, такі як електронна пошта, 
платна реклама, SEO-оптимізація та маркетинг у 
соціальних мережах, відіграють ключову роль у 
збільшенні лояльності клієнтів. Пошукова оптимі-
зація стає невід’ємною для підвищення видимості 
та трафіку веб-ресурсів. Інфлюенсер-маркетинг, 
особливо на платформах «Інстаграм», «ТікТок» та 
«Ютуб», дозволяє ефективно «дістатися» до цільо-
вих аудиторій. Контент-маркетинг, орієнтований 
на створення цінного контенту, є стратегічним за-
собом залучення та утримання аудиторії. Повна 
комбінація цих інструментів сприяє зростанню бі-
знесу та покращенню сприйняття бренду. 

На сьогодення маркетинг у соціальних ме-
режах займає провідне місце у структурі інтернет-
маркетингу. Щодня мільярди людей використо-
вують  соціальні мережі для міжособистісних ко-
мунікацій. Окрім того, користувачі використову-
ють соціальні мережі для обміну інформацією. 
Соціальні медіа – це один із найперспективніших 
онлайн-каналів, що забезпечує можливість соціа-
льних комунікацій між користувачами із застосу-
ванням тексту, відео та зображень.  

Соціальні мережі стали потужним маркети-
нговим інструментом в аграрному секторі, і це не 
випадково. За останні кілька десятиліть соціальні 
мережі стали невід’ємною частиною суспільства, 
змінивши спосіб спілкування, отримання інфор-
мації та взаємодії з брендами та бізнесом. Їх вплив 
на маркетингову діяльність у сільськогосподарсь-
кому секторі є особливо важливим і має багато пе-
реваг (рис. 2) [12; 13]. 

Соціальні мережі стали важливою маркетин-
говою платформою для компаній. Вони надають 
брендам значні можливості для взаємодії та спілку-
вання зі споживачами. Це призвело до зміни спожи-
вчої поведінки, де споживачі можуть спілкуватися з 
брендами на різних етапах прийняття рішень про 
покупку, включаючи знайомство з брендом, пошук 
інформації про продукт та рекомендації від друзів у 
соціальних мережах. Також це сприяє обміну інфо-
рмацією між споживачами, що посилює ефект елек-
тронного «сарафанного радіо» і формує онлайн-
спільноти, де учасники відчувають себе частиною 
спільності. Ці онлайн-спільноти сприяють взаємодії 
між споживачами та брендами, що може вплинути 
на сприйняття потенційних клієнтів та їхніх ідей. 

Крім того, провідні бренди почали викори-
стовувати впливових користувачів із соціальних 

мереж (лідерів думок, блогерів), це люди, які ство-
рили репутацію завдяки своїм знанням і досвіду з 
певної теми та мають велику кількість підписни-
ків. Завдяки підтримці лідерів думок у соціальних 
мережах бренди просувають свою продукцію та 
послуги на платформах соціальних мереж «Інста-
грам», «ТікТок», «Фейсбук», «Ютуб» тощо. Це за-
безпечує брендам можливість налагодити індиві-
дуальні зв’язки з клієнтами у більш 
персоналізованим способом [14]. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Рис. 2. Переваги впливу соціальних мереж на 
маркетинг в аграрному секторі 

Джерело: сформовано автором на основі джерел [12; 13]. 
Таким чином, інтернет-маркетинг стає не-

одмінною складовою ефективних стратегій розви-
тку бізнесу у сучасній економіці, де цифрові тех-
нології займають все більш вагому позицію. 
Компанії, що вдало використовують інструменти 
інтернет-маркетингу, мають значну перевагу пе-
ред конкурентами і можуть досягти стабільного 
зростання прибутків та популярності серед клієн-
тів. Інтернет-маркетинг сприяв зрушенню гра-
ниць у взаємодії між «підприємством-клієнтом» і 
повністю перетворив управлінсько-організаційні 
бізнес-процеси. 

Отже, впровадження інтернет-маркетингу у 
маркетингову діяльність підприємств аграрного 
сектору відкриває широкі перспективи для подаль-
шого розвитку та удосконалення цієї галузі. Сучас-
ний цифровий світ вимагає від компаній аграрного 
сектору активно використовувати інтернет-техно-
логії та інструменти маркетингу для досягнення 
своїх стратегічних цілей. Використання соціальних 
мереж, електронної пошти, пошукової оптимізації, 
контент-маркетингу та інших інтернет-маркетин-
гових підходів дозволить підприємствам аграрного 
сектору покращити взаємодію зі споживачами, збі-
льшити свою конкурентоспроможність та стати 
більш впізнаваними на ринку. Завдяки інновацій-
ним підходам у сфері маркетингу та викорис-
танню цифрових інструментів підприємства агра-
рного сектору зможуть ефективно адаптуватися до 
змінних умов ринку та забезпечити стійкий розви-
ток своєї діяльності у майбутньому. 

Висновки та перспективи подальших дос-
ліджень. Впровадження інтернет-маркетингу в 
маркетингову діяльність підприємств аграрного 
сектору є ключовим напрямком для їхнього успіш-
ного розвитку у сучасних умовах. За результатами 
аналізу було виявлено, що інтернет-маркетинг на-
дає аграрним підприємствам широкі можливості 
для просування своєї продукції, сприяє залученню 
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нових клієнтів та розширенню ринків збуту. Осно-
вними перевагами впровадження інтернет-марке-
тингу для аграрного сектору є підвищення взаємо-
дії зі споживачами, підвищення уваги до бренду, 
збільшення конкурентоспроможності та зрос-
тання обсягів продажів. Крім того, встановлено, 
що інтернет-маркетинг дозволяє аграрним підп-
риємствам оптимізувати свої рекламні витрати, 
збільшувати ефективність маркетингових кампа-
ній та отримувати доступ до нових інструментів 
аналізу даних для прийняття обґрунтованих 
управлінських рішень. Важливо акцентувати 
увагу на постійному оновленні та адаптації марке-
тингових стратегій під впливом змін у цифровому 
середовищі. Також слід зазначити, що успішна ре-
алізація інтернет-маркетингу в аграрному секторі 
вимагає комплексного підходу, ретельного 

вивчення цільової аудиторії та постійного вдоско-
налення стратегій на основі аналізу даних та взає-
модії з клієнтами. Крім того, важливо пам’ятати 
про необхідність впровадження високих стандар-
тів безпеки та конфіденційності даних, щоб забез-
печити довіру споживачів та уникнути можливих 
ризиків. Аграрні підприємства, які успішно впро-
ваджують інтернет-маркетинг, мають змогу за-
йняти більш вигідні позиції на ринку, забезпечу-
ючи стабільний та сталий розвиток своєї 
діяльності в майбутньому. Отже, з урахуванням 
потенціалу інтернет-маркетингу аграрні підпри-
ємства повинні активно використовувати цей ін-
струмент для досягнення своїх стратегічних цілей 
та забезпечення стабільного розвитку у сучасних 
умовах конкурентної боротьби. 
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Bondarenko V., Reznik N., Lutsii О. Prospects for the introduction of internet- marketing in the marketing activities of agri-
cultural enterprises.  

This article aims to study the prospects for introducing Internet marketing into the marketing activities of agricultural enterprises 
and to determine its potential for improving the competitiveness and efficiency of these enterprises. The article uses the analysis of liter-
ature sources, study of scientific articles and practical studies, and analysis of statistical data and empirical observations. The article 
examines the prospects of introducing Internet marketing into agricultural enterprises' marketing activities, revealing its main ad-
vantages and possible strategies for achieving success in the current economic environment. The essence of Internet marketing and its 
impact on the marketing activities of agricultural enterprises are studied. The advantages and possible obstacles to introducing Internet 
marketing for these enterprises are reviewed. The strategies and tools for implementing Internet marketing, which can be effective in the 
agricultural sector, have been identified. The article contributes to understanding the impact of Internet marketing on the marketing 
activities of agricultural enterprises and identifies new opportunities for their development in the digital economy. The study results can 
be helpful for agricultural enterprises, helping them realize the potential of Internet marketing and identify strategies for its successful 
implementation. The article considers the prospects of introducing Internet marketing into agricultural enterprises' marketing activities, 
revealing its main advantages and possible strategies for achieving success in the current economic environment. The article reveals its 
main advantages and possible strategies for success in the current economic environment. This can lead to increased efficiency of mar-
keting campaigns and increased competitiveness of enterprises. Further research opportunities include a more in-depth analysis of the 
effectiveness of specific Internet marketing strategies for the agricultural sector and research on new trends and innovations in this area. 

Keywords: Internet marketing, agricultural sector, prospects of Internet marketing, implementation of Internet marketing, ad-
vantages of Internet marketing, opportunities of Internet marketing, marketing activities, website, social networks, influencers. 
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ФІНАНСОВИЙ МЕХАНІЗМ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ СТРАТЕГІЧНОГО РОЗВИТКУ 
ПІДПРИЄМСТВА НА ЗАСАДАХ СТАЛОСТІ 

 

Іванова Н.В., Іванов Г.К. Фінансовий механізм забезпечення стратегічного розвитку підприємства на заса-
дах сталості. 

У статті розглянуто проблеми формування ефективної стратегії фінансування сталого розвитку підприємства. Ав-
тори наголошують на важливості інтеграції принципів сталого розвитку в усі сфери діяльності підприємства, включаючи 
фінансовий механізм. Досліджено теоретичні основи та методологічні підходи до розроблення механізму фінансування ста-
лого розвитку. Автори запропонували концептуальну модель фінансового механізму забезпечення стратегічного розвитку під-
приємства на засадах сталості. Визначено основні складові практичної реалізації фінансового механізму, декомпозицію цілей, 
вибір фінансових інструментів, залучення зовнішніх ресурсів, моніторинг і контроль. Розкрито сутність специфічних ін-
струментів фінансування сталого розвитку, таких як зелені облігації, інвестиції в інфраструктуру, мікрофінансування та 
імпакт-інвестування. Підкреслено важливість забезпечення оптимального поєднання різних джерел фінансування: власних ко-
штів, банківських кредитів, державних програм, грантів, інвестицій та альтернативних інструментів. Необхідно забезпе-
чити постійне планування та відстеження процесу залучення коштів, водночас забезпечуючи прозорість і підзвітність на 
кожному етапі; оцінювання ефективності використання коштів і можливість коригування стратегії за умов реалізації ризи-
ків. Автори наголошують на необхідності для досягнення стратегічних цілей активного залучення зацікавлених сторін, таких 
як інвестори, громадські організації та місцеві спільноти, не лише для фінансування, але й на етапі розроблення та впрова-
дження стратегії. Водночас важливо надавати належну інформацію про досягнуті результати та прогрес у сфері сталого 
розвитку, що сприятиме підвищенню довіри та репутації підприємства. 

Ключові слова: сталий розвиток, фінансові інструменти, фінансовий механізм, імпакт-інвестування, стратегія під-
приємства.
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