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РОЗВИТОК МАРКЕТИНГУ ВІД СТАРОДАВНЬОГО 
ЄГИПТУ І ДО СУЧАСНОСТІ 

 
Шебанова О.О., ст. викладач*, 

Харківський національний технічний університет 
сільського господарства імені Петра Василенка 

 
Започаткування та розвиток маркетингу в наукових джерелах 

представлено різними інтерпретаціями. Це необхідно вимагає 
з’ясування дійсних реалій динаміки маркетингових досліджень. 

Незважаючи на великий обсяг робіт, в яких порушено дане 
питання, зостається не висвітленим взаємозв’язок економічних 
процесів з становленням маркетингу як науки. 

Розвиток маркетингу від Стародавнього Єгипту до сучасності 
можна представити у вигляді схеми: 

Схема1. 

Виникнення маркетингу 

Перші спроби запровадження маркетингу 

Стародавній Єгипет та країни 
Межиріччя 

Універмаг "Міцуї", Токіо    
1650 рік 

Становлення маркетингу 

Розробка методів виробництва 
та збуту товарів. Сайрус Холл 

Маккорник 1809-1884 рр. 

Представлення маркетингу, 
як різновиду економічного 
аналізу. Звіт Промислової 

комісії з продажу 
сільськогосподарської 
продукції. США.1901р. 

                                                             

* Науковий керівник – Онегіна В.М., д.е.н., професор 
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Запровадження курсів з 
маркетингу - Мічиганський 
університет - Едвард Джонс, 
університет Берклі - Саймон 

Литман, університет Іллінойс - 
Джорж Фіск, США, 1902р. 

Заснування першої маркетингової організації та 
відділів з маркетингу на підприємствах. США, 

1908р. 

Розвиток маркетингу 

Виробничий етап 

Зведення функцій маркетингу лише до виробничої функції - 
Фредерік У. Тейлор, Френк Банкер Гілберт - 1911р., Арчл 

Вилкинсон Шоу - 1916 р. США 

Продуктовий етап 

Видання першої книги з 
маркетингу "Психологія 

реклами в теорії та практиці" 
- У.Д. Скотт. США 1903р. 

Розробка елементів 
маркетингової стратегії П.Т. 
Черингтон, М.Т. Копленд - 

США, 1920р. 

Визначення методів та 
політики маркетингових 
операцій - П.Д. Конверс - 

США, 1922р. 

Формування принципів 
маркетингу - Ф.Е. Кларк. - 

США, 1923р. 

Введення поняття задоволення 
потреб споживачів - Н.Н. 
Мейнард - США, 1932р. 

Початок наукової дискусії з проблем маркетингу. Перші наукові 
періодичні видання: 

American Marketing Journal - з 1934 р.; National Marketing Review 
- з 1935 р.; Journal of Marketing - з 1936 р. 

Товарний етап 

Перший системний виклад маркетингу підприємства 
- Р.С. Александер, Р.М. Сефейс, Р.Ф. Елдер, 

В.Алдерсон - США, 1940р. 
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Розробка основних принципів 
соціального маркетингу Філіп 

Котлер, США 1975р. 
Започаткування секції з 

питань маркетингу в 
Промисловій палаті, СРСР 

1976р. Відкриття першої в Європі 
кафедри з маркетингу – 

Цюрихський університет – 
Швейцарія 1977р. 

Введення навчального курсу з 
маркетингу, СРС, 1980р. 

Запровадження і обґрунтування понять “Маркетинг прямих 
замовлень” і ”Маркетинг відношень” - Стен Панн, Том Коллінз, 

США, 1990р.  

Визначення основ маркетингової товарної 
політики, Кардаш В.Я. Україна 1997р. 

Етап продаж 

Формування теоретичних засад 
маркетингу - Р.Кокс, В. 

Алдерсон - США 1948-1950 рр. 

Впровадження 
функціонального підходу до 
маркетингових процесів, В. 

Алдерсон - США 1957р. 

Маркетинговий етап  

Проголошення цілковитої 
орієнтації на споживача Р.Дж. 

Кейт - США, 1960р. 
Виділення сукупності видів 

діяльності для впливу на 
споживача - Н. Борден - США 

1965р. Вивчення поведінки 
споживача 

Перрі Блисс - 1967р. 
Дж.Ф. Енджел - 1968р. 

Д.Т. Коллат, Р.Д. Блекуелл - 
1968р. 

Визначення теоретичних 
засад психології покупця –
Дж.А Говард, Дж. Н.Шет – 

США,1969р. 
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Заснування Української 
Асоціації Маркетингу (УАМ) на 
чолі з А.Ф. Павленко, Україна 

1997р. 

Отримання УАМ статусу 
всеукраїнської громадської 
організації, Україна, 1999р. 

Дослідження з маркетингового 
менеджменту - А.В. Войчак, 

Україна, 2000р. 

Формування сучасних засад 
стратегії маркетингу - 

А.В.Кендюхов, Україна, 
2001р. 

Розробка міжнародних 
стандартів якості 

маркетингових досліджень - 
УАМ, Україна, 2002р. 

Видання підручника з 
маркетингу  А.Ф.Павленко, 

А.В. Войчак, Україна, 2003р.  

Дослідження питань 
маркетингової політики 

ціноутворення. А.Ф.Павленко, 
В.Л. Корінєв, Україна, 2004р.  

Набуття офіційного статусу 
члена ESOMAR 

Українською Асоціацією 
Маркетингу, Україна, 2005р. 

Визначення маркетингових 
комунікацій банківських 

продуктів - А.Ф. Павленко, І.Л. 
Решетникова, І.І. Гончарова, 

Україна, 2005р.  
 

Вивчення проблем 
промислового маркетингу - 

А.О. Старостіна, А.О. 
Длігач, .В.А Кравченко, 

Україна, 2005р. 

Розробка системи показників 
оцінки ефективності 

маркетингових інвестицій - 
Кендюхов А.В., Україна, 2007р. 

Дослідження ролі реклами в 
маркетингу. Є.В Ромет, 

Питер, 2008р. 

 
 
Висновки. Аналіз становлення та динаміки розвитку 

маркетингу дозволяє дослідити еволюцію маркетингу від виробничого 
до маркетингового етапу, визначає тенденцію його подальшого 
вдосконалення, в площині цілковитої орієнтації на споживача, 
запровадження новітніх методів формування маркетингової стратегії, з 
використанням ефективного математичного апарату і його сучасного 
програмного забезпечення. 

 
 


