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Національний університет водного господарства та  природокористування 

 

На думку всесвітньо відомого економіста Пітера Друкера, 

основними функціями будь-якого сучасного підприємства є маркетинг 

та інновації.  

На сьогодні маркетинг уже не є такою функцією, що слабо 

піддається управлінню та передбачає лише творчий початок. 

Маркетинг – це прикладна наука, інструмент підвищення рівня 

прибутковості підприємства, при цьому достатньо контрольована 

(рис.1).  

 

 
 

Рисунок 1 – Сучасна інтерпретація маркетингу 

 

З погляду макроекономіки,  маркетинг дає змогу формувати 

потреби кінцевих споживачів, сприяє ефективнішому використанню 

ресурсів економіки завдяки прискоренню товарообігу та зменшенню 

товарних запасів, наявності своєчасної та достовірної маркетингової 

інформації про розміщення ресурсів. З погляду мікроекономіки, 

маркетинг створює умови, які сприяють пристосуванню підприємства 

до вимог ринку.  

По великому рахунку, сучасний маркетинг є успішним 

інструментом створення новизни, який дозволяє формувати нові 

потреби споживачів та отримувати суттєві конкурентні переваги на 

ринку. 


