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Прогноз обсягів реалізації виробів і сервісних послуг, що надаються підпри-

ємством-виробником або його представником (посередником), пов'язаний з вияв-

ленням і аналізом двох основних груп факторів: факторів, що визначають величи-

ну і динаміку зміни ємності ринку певної групи виробів і (або) сервісних послуг, 

на якому обертається продукція підприємства-виготовлювача; факторів, що ви-

значають частку ринку, яку займають вироби з певним рівнем конкурентоспро-

можності в рамках однієї групи виробів або комплексних сервісних послуг.  

Прогнозування ємнісного показника стану ринку комплексу послуг полягає 

в обґрунтуванні із застосуванням різних методів сукупних обсягів споживання ви-

робів і сервісних послуг в певному часовому періоді. 

Метою даного дослідження є формування методичних підходів до прогно-

зування попиту на послуги комплексного сервісного обслуговування сільськогос-

подарської техніки та обладнання. 

Аналіз існуючих багатофакторних моделей прогнозування місткості ринку 

показав, що найбільш об'єктивною і максимально достовірної багатофакторної 

моделлю прогнозування попиту на комплексні фірмові послуги, що надаються 

підприємствами технічного сервісу, є модель, що включає залежності рівня пото-

чних доходів споживачів і середнього рівня цін на всю сукупність виробів вироб-

ничо-технічного призначення в аналізованому періоді. 

Використання даної багатофакторної моделі дозволяє підприємствам обслу-

говуючої сфери АПК виявляти кількісні впливи зміни факторів на величину ємно-

сті ринку комплексних сервісних послуг по виробам, передбачати зміну масшта-

бів і тривалості стадій життєвого циклу ринку. Що, в свою чергу, сприяє найбільш 

ефективному, з точки зору кінцевих результатів виробничої діяльності, реагуван-

ню підприємствами обслуговуючої сфери АПК на зміни кон'юнктури ринку. 
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