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Забезпечення безперервності процесу товароруху потребує 

створення на торговельних підприємствах певного обсягу товарних 
запасів. Наявність товарних запасів є необхідною умовою для 
здійснення процесів продажу товарів, але їх існування веде до 
виникнення у торговельного підприємства витрат, зумовлених самим 
фактом створення та існування запасів, а також – діями з їх 
підтримання, витрачання, оновлення.  

Проблема ефективного використання товарних запасів повною 
мірою стосується підприємств торгівлі, які забезпечують доведення 
товарів від виробника до споживача. Саме тому на підприємствах 
роздрібної торгівлі необхідно вивчати динаміку товарних запасів, 
асортиментну структуру та оборотність запасів, оцінювати 
ефективність роботи з управління товарними запасами та її вплив на 
діяльність торговельного підприємства. 

Основними задачами аналізу товарних запасів та їх оборотності є: 
– перевірка стану товарних запасів у днях на певну дату в 

цілому по магазину та за окремими групами товарів; 
– виявлення причин прискорення або уповільнення 

товарооборотності; 
– відокремлення, в якому ступені товарні запаси забезпечували 

нормальний розвиток роздрібного товарообігу у звітному році; 
– виявлення неходових і залежаних товарів; 
– вивчення розташування товарних запасів між структурними 

одиницями та складами підприємства; 
– розроблення конкретних пропозицій з подальшого 

прискорення оборотності товарів і нормалізації запасів. 
Аналіз товарних запасів і товарооборотності слід проводити 

одночасно. Такі дослідження слід розпочинати з порівняння фактичних 
товарних запасів та товарооборотності у днях із встановленими 
нормативами, далі проводити факторний аналіз зміни цих показників і 
визначати резерви підвищення товарооборотності в цілому по 
підприємству і за окремими структурними підрозділами та групами 
товарів. 
 


