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За сучасних умов розширення процесів інтеграції та глобалізації дедалі 

більшого значення для підприємств, основною діяльністю яких є здійснення 
зовнішньоекономічних відносин, набуває раціоналізація системи планування 
міжнародного маркетингу. Даний напрямок здійснення управлінської 
діяльності для суб’єкта господарювання є безпосереднім джерелом отримання 
додаткової величини прибутку за умов оптимального поєднання 
та використання наявних ресурсів (фінансових, трудових, матеріальних), 
повнішого користування перевагами міжнародної інтеграції. 

Планування являється важливою частиною маркетингової діяльності, 
основною її функцією. Основна мета маркетингової діяльності не повинна 
розходитися із загальною метою підприємства, повинна бути спрямована на їх 
успішне здійснення за рахунок зовнішніх факторів економічного росту [1].  

В сфері мікроекономічного рівня управління плануванням 
зовнішньоекономічної діяльності виступає як управлінська діяльність, 
що спрямовується на вибір цілей, обґрунтування завдань маркетингової 
діяльності підприємства, з поетапним здійсненням комплексу взаємопов’язаних 
заходів, метою яких є досягнення позитивного результату діяльності [2]. 

Суть планування можна визначити як уміння передбачити мету 
підприємства, результати його діяльності і ресурси, потрібні для досягнення 
цієї мети [3]. В сфері маркетингової діяльності планування означає також 
уміння визначати мету ЗЕД як складової частини загальної системи 
внутрішнього планування [4]. 



 
 

231 

Процес планування має важливі переваги: заохочує керівників постійно 
думати на перспективу; веде до більш чіткої координації діяльності 
підприємства; стимулює менеджерів до реалізації своїх рішень в подальшій 
роботі; сприяє більш чіткому визначенню фірмою своєї мети і завдань; 
покращує забезпечення фірми необхідною інформацією; допомагає більш 
раціональному розподілу ресурсів; сприяє активізації роботи по вивченню 
світового ринку, пошуку необхідних партнерів по бізнесу; робить фірму більш 
підготовленою до несподіваних змін; полегшує контроль за діяльністю 
на підприємстві тощо. 

Планування маркетингової діяльності являється об’єктивно необхідним 
для підприємства, оскільки визначає: прагнення підприємств, функціонуючих 
в умовах глобалізації ринку, одержати додатковий прибуток за рахунок більш 
повного використання переваг міжнародної праці, міжнародної економічної 
інтеграції; передбачити несприятливі дії зовнішніх факторів, різноманітні 
непередбачені обставини, котрі можуть відбуватися на світовому ринку; 
необхідність прогнозування свого майбутнього. Для цього важливо визначити 
яким буде ринок в майбутньому, в якому буде розвиватися підприємство, чого 
чекають споживачі від нього, які його можливості у збільшенні експортного 
потенціалу, об’єму продажу тощо. 
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