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Нерівномірність участі інтернет-аудиторії у створенні вмісту 
90:9:1  

Дослідження BBC, 2012 рік 



Критерії створення інтернет-вмісту:  
доступність, актуальність, значимість, достовірність даних. 

 Бібліотека, як творець контенту, знаходиться у виграшному 

становищі навіть за своїм визначенням, оскільки «…має упорядкований 
фонд документів, доступ до інших джерел інформації».  

 Розуміння бібліотечними фахівцями того, що різні «аудиторії» 

користувачів мають різне коло інтересів, дуже важливо. Саме це 
розуміння може ґарантувати, що кожен пересічний користувач знайде в 
бібліотеці щось для себе.  

 Однак мало володіти інформацією, треба створити цікавий і 
привабливий інформаційний продукт, щоб користувач за потреби знову і 
знову звертався саме до бібліотеки: чи то для написання наукової роботи, 
пошуку навчального матеріалу, чи просто бажаючи провести вільний час. 
 
 Використання інтернет-технологій в бібліотеках дозволяє 
вирішувати це завдання.  



Онлайн сервіси компанії Google  

  За статистичними даними ресурсу Statcounter за 2018 р.  
 
 67,16% українців, що мають доступ до інтернету зі своїх 

персональних комп’ютерів, користуються браузером Google Chrome.  
 Google Chrome є найпопулярнішим серед українців мобільним 

браузером (61,34%) і браузером для смартфонів (64,3%).  
 Медійний продукт, створений у Google сервісі, доступний у будь-

який час не тільки з будь-якого комп’ютера, але і з мобільного 
пристрою.  

 
  Для роботи у цих сервісах потрібно мати встановлений браузер  
Chrome, а також Google аккаунт.  



Tour Builder 

https://my.su/qpm7s  

https://my.su/qpm7s


StoryMapJS  

https://my.su/p531b 

https://my.su/p531b


Tour Creator  

https://poly.google.com/u/0/view/eIIkOEXxixW 

https://poly.google.com/u/0/view/eIIkOEXxixW
https://poly.google.com/u/0/view/eIIkOEXxixW


Основні етапи у створенні навчального вебквесту 
 
 визначення теми;  
 пошук сайту, на якому розміщено шаблон для створення вебквесту;  
 формулювання завдання;  
 створення системи оцінювання;  
 знаходження джерел інформації, якими користуватимуться 

учасники;  
 розміщення вебквесту на сайті.  

Від самого початку квест (англ. Quest – пошук) – один з основних 
жанрів комп’ютерних ігор.  

Вебквест – це освітній сайт з певної теми  



   

Для подальшої роботи вибираємо платформу Google Сайти, 
яка має ряд переваг: 
 
1) Google Сайти – це достатньо простий інструмент, який не 
потребує багато часу на освоєння і дозволяє створити вебсайт такого 
проєкту за допомогою структурованих шаблонів; 
2) в Google Сайти можна додати дуже багато елементів: 
документи, зображення, презентації, мапи, відео з YouTube, Google 
форми, таблиці, гіперпосилання, будь-які об’єкти за HTML-кодом: 
стрічки часу, інфографіку тощо; 
3)  творець сайту може запрошувати інших користувачів для спільної 
роботи над сайтом, контролювати їх доступ до матеріалів (в нашому 
випадку співтворять бібліотекар – викладач). 
 



   

https://my.su/dips5 

Вебквест «Українське козацьке бароко» 

https://my.su/dips5


Безсумнівний плюс Google форм в можливості систематизувати всі відповіді, що 

особливо цінно, якщо багато учасників: можна відстежити час відповіді, ім’я учасника, 
групу, кількість балів. Відповіді зберігаються у вкладці Відповіді або у таблиці. 



   

 Знайти в мережі інтернет сайти, які допоможуть учасникам відповісти на 

питання. Для того, щоб студенти користувалися лише рекомендованими 
ресурсами, Google розробив нову функцію режиму блокування для 

тестів: учасники не можуть відкривати інші сайти і додатки (крім навчальних), 

поки не відправлять форму з відповідями. 

 Чітко прописати умови квесту, як начисляються бали, як виконуються 

завдання і надаються відповіді, дати керівні матеріали, описати процедуру 
роботи і, найголовніше, як підводяться підсумки, вказати, який досвід 

отримають учасники під час самостійної роботи над квестом. 

 
 Розмістити на вебсторінці  Google квест, необхідні додаткові інструменти і 

посилання на джерела інформації, переглянути, редагувати. 
 

 Перед тим, як пропонувати вебквест студентам, треба обов’язково 

перевірити дієздатність створеного сайту: відкрити сайт в іншому 
браузері, на мобільному пристрої, перевірити активність посилань, самостійно 

пройти вебквест в якості учасника, щоб виявити і врахувати можливі недоліки.  
 

Завдяки наявності preview (попереднього перегляду), можна побачити, як буде 

відображатися кожний етап вебквесту на мобільних пристроях. 
 



   

Ігрове поле вебквесту  
з розташованими на ньому тематичними блоками:  

Видатні постаті, Архітектура, Образотворче мистецтво, Література, 
Музичне мистецтво, Книжкова полиця.  



   



   



   



   



   

Для самостійної миттєвої перевірки знань на вебсторінці 

розміщений «Калейдоскоп українського козацького бароко»     

у вигляді флеш-карт, створений у сервісі Н5Р. 

https://h5p.org/h5p/embed/522913 

https://h5p.org/h5p/embed/522913
https://h5p.org/h5p/embed/522913


   

 Вебквест «Українське козацьке бароко» наразі 

апробується зі студентами першого курсу.  
 
 Слід відзначити, що вебквест «Українське (козацьке) 
бароко» є лише одним з прикладів плідної і довготривалої 
співпраці фахівців Наукової бібліотеки і кафедри культурних 
універсалій ХНТУСГ.  

  

 
 
 

 
 

 
 Можна сказати, що створено бібліотечно-кафедральне 
ком’юніті, члени якого безперечно зацікавлені один в одному і 
в результатах взаємодії. 



   

  


