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Skuteczno$¢ przyjecia decyzji w procesie prowadzenia biznesu
zalezy od przeptywu informacji, jakie otrzymuja producenci o
srodowisku marketingowym, w ktorym dziatajg. Dostepnos$¢ i
wiarygodnos$¢ tych informacji pozwala farmom dostosowywac si¢ do
szybko zmieniajacych si¢ warunkéw i, co najwazniejsze, ograniczaé
wplyw zagrozen. W procesie badania otoczenia biznesowego podmiot
stosunkéw gospodarczych oblicza szereg wskaznikow analitycznych
charakteryzujacych skuteczno$¢ jego dziatan marketingowych w
okreslonym segmencie rynku docelowego.

Podstawa do przeprowadzenia takich obliczen sg badania
marketingowe, ktorych treScig jest badanie teoretycznych i
analitycznych aspektow sytuacji rynkowej. Obecnie na $wiecie
obserwuje si¢ rosnaca tendencje do zwigkszania zapotrzebowania
podmiotéw gospodarczych na prowadzenie badan marketingowych. Na
przyktad  78%  polskich firm  wykorzystuje wyniki badan
marketingowych w toku swojej dziatalnosci.

Dzi$ sektor rolny polskiej gospodarki znajduje si¢ w fazie
transformacji. Wazne miejsce w tym procesie zajmujg badania
marketingowe, ktore sg fundamentalng podstawa efektywnego rozwoju
marketingu w agrobiznesie [1]. Marketing rolny ma jednak swoje cechy
teoretyczne i1 praktyczne, ktore determinujg specyfike prowadzenia
badan marketingowych na docelowym rynku produktow rolnych.
Uwazamy jednak, ze nalezy podkreslic pojedyncze zasady, ktore
determinuja proces realizacji badan marketingowych w praktyce:

— badanie dynamiki popytu z uwzglgdnieniem przewidywanych
trendow rozwoju rynku, wykorzystanie tych informacji w procesie
podejmowania decyzji zarzadczych;

— ukierunkowanie produkcji na potrzeby konsumentow;

— zastosowanie elementow polityki komunikacyjnej (reklama, PR,
propaganda, promocja sprzedazy, tozsamo$¢ marki itp.) w procesie
ksztalttowania popytu na produkty [2].

Wsrod gtéwnych problemow, z jakimi borykaja si¢ marketerzy w
procesie prowadzenia badan marketingowych na rynku produktéw
rolnych, warto zaliczy¢:

— brak zrozumienia przez aparat zarzadzania roli badan
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marketingowych w procesie podejmowania decyzji biznesowych;

— nieufno$¢ kierownictwa przedsigbiorstw rolnych do danych
uzyskanych w wyniku badan marketingowych;

— niski poziom kwalifikacji osob (analitykow, ankieterow)
prowadzacych badania w odpowiednim segmencie rynku docelowego;

— podmioty agrobiznesu do$¢ czesto oszczedzaja wlasnie na
badaniach marketingowych (nie prowadza ich wcale lub prowadza
samodzielnie (bez specjalnego przeszkolenia i do$§wiadczenia) prawie
bez skupiania si¢ na prosbach konsumentow).

Jednocze$nie, podsumowujac trendy rozwoju rynku badan
marketingowych w sektorze rolniczym, mozna zauwazy¢, ze obecnie ten
segment rynku jest praktycznie ustrukturyzowany wedtug poziomu cen i
analitycznego przetwarzania otrzymywanych informacji.

Traktujac badania marketingowe jako integralny element systemu
zarzadzania strategicznego przedsigbiorstwami rolnymi, nalezy wziaé
pod uwage, ze proces ich organizacji i praktycznej realizacji wymaga
odpowiednich zasobdw, przeszkolenia teoretycznego, doswiadczenia
praktycznego, spojnosci wszystkich etapow realizacji itp. Wskazane jest
rowniez stworzenie jednego pola informacyjnego za posrednictwem
osrodkow badan marketingowych. Gléwnym elementem pracy tego
systemu powinno by¢ funkcjonalne polaczenie wszystkich elementow
sktadowych rynku rolnego.
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HNOTEHUIAJ MAPKETHUHI'Y B 3ABE3IIEYEHHI COLIAJIBHO-
EKOHOMIUYHOI CTIHKOCTI ATPOITPOMUCJIOBOI'O
KOMILJIEKCY

L.B. ApriMmoHoBa, KaH/I. €KOH. HAYK, JIOII.
BinonepkiBChKUI HaIliOHAIBHUH arpapHUil YHIBEpCHUTET,
M. bina [lepkBa, Ykpaina

B yMoBax BO€HHOT0O Iepioly Ta HEMPOCTOI €eKOHOMIYHOT CHTYyaIlii B
Hamri KkpaiHi, TPAaKTHYHO BCi CEKTOPU HAI[IOHATBHOI EKOHOMIKH
NepeXuBaloTh Kpu3y. OcoOnuMBY yBary BapToO TNPHIUIMTH arpapHoMy
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