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Казалось бы, что с наступлением века информационных технологий зна-

чимость печатной продукции со временем ослабнет, и наконец, люди вообще 

перестанут обращать внимание на бумажный носитель информации. Однако, 

это не так, реалии сегодняшнего дня таковы, что люди читают, причем читают 

постоянно и повсеместно. 

Именно поэтому, не смотря на появление электронных носителей, и раз-

витие новых технологий по доставке информации, полиграфия остается акту-

альной, и по сей день. С ее помощью хорошо удается распространять всевоз-

можные идеи. Газеты, книжки, рекламные каталоги, флаеры, визитки, упаковки 

и многое другое – все это несет какую-то информацию. Полиграфия имеет со-

вершенно разные виды, цели и задачи. Печатная продукция занимает важную 

нишу в современном мире. С ее помощью существуют практически все сферы 

общества - коммерческие и некоммерческие предприятия, промышленная и 

торговая деятельность, а также госструктуры. В обыденной жизни мы постоян-

но сталкиваемся с полиграфией, только не задумываемся о том, насколько она 

важна. 

Современное поколение, благодаря воспитанию и влиянию социума, все 

еще считает, что книга – прекрасный подарок или знак внимания. 

Несмотря на то, что множество электронных версий печатных изданий 

представлены в свободном доступе в интернете и доступны с любого девайса, 

печатная продукция остается популярной и востребованной. 

У печатной книги, согласно исследованиям, проведенным в интернете, 

есть ряд неоспоримых субъективных преимуществ: запах и шелест бумажных 

страниц под пальцами, сам процесс выбора книги в магазине или на полке в 

библиотеке, возможность коллекционировать.  

Книга была и остается произведением искусства.  

Современная детская литература выходит на новый уровень. Технологии 

печати позволяют создавать яркие интерактивные книги, способные увлечь ре-

бенка на долгое время. Чем ярче и красочней печатное издание книги, тем 

больший на неѐ спрос. 

Не только книги нашли себе место в современном мире. 

Печатные открытки и поздравительные конверты стали неотъемлемым 

атрибутом современной жизни. Чтобы не терять внимания покупателя, с каж-

дым годом разрабатывается все больше ярких и интерактивных дизайнов.  

На новый уровень выходят визитные карточки. Без данного атрибута не 

обходится ни одна кампания, что так же помогает печатным изданиям «дер-



 305 

жаться на плаву».  

Полиграфическая продукция занимает важное место в жизни любой ком-

пании. Она может быть как рекламной, так и информационной. Обычно визит-

ки, флаеры, каталоги, буклеты или листовки первыми попадают в поле зрения 

потенциальных клиентов, и по их внешнему виду складывается впечатление о 

целой компании. Именно поэтому важно иметь качественную полиграфиче-

скую продукцию, чтобы формировать благоприятный имидж фирмы. 

Развитие мирового полиграфического рынка зависит от ряда факторов, 

определяемых общими тенденциями развития современного общества. Поли-

графический рынок изменяется, приспосабливаясь к новым потребностям об-

щества.  

Из выше изложенного мы можем сделать вывод, что печатная продукция 

вполне устойчива в современном мире. Спрос на неѐ не падает даже в век элек-

троники. Возможно, в будущем это изменится, но на ближайшие десятки лет 

вряд ли что-то сможет пошатнуть печатную продукцию на рынке торговли.  
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