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В современных реалиях использование геймификации, как способа уве-

личения объемов продаж – только начинает набирать популярность, однако уже 

доказала свою эффективность. 

Техники геймификации – активно используются в коммерческой дея-

тельности, в маркетинге и продвижении, в организации бизнес-процессов, тим-

билдинге, в том числе в компаниях АПК. 

Проведенные исследования – показывают, что использование геймифи-

кации в цифровом маркетинге, повышает эффективность обратной связи от 

клиентов, при это позволяет построить взаимоотношения с клиентами в форма-

те индивидуального подхода, с учетом развития информационного обеспечения 

маркетинговой деятельности, путем создания прочных связей с клиентами и 

партнерами [1]. 

Целью всех бизнес-процессов – является удовлетворение потребностей 

целевой аудитории. Соответственно – чем качественнее проанализированы по-

требности клиентов, тем вероятнее правильное определение мотивации целевой 

аудитории, тем эффективнее можно сформировать правила игры и обозначить 

«выигрыш» - получаемый клиентом [2,3]. 

Геймификация на данный момент – является одним из лучших способов 

для привлечения молодой аудитории. Согласно нашим исследованиям - более 

30% молодежи играют в компьютерные игры и в дальнейшем эта цифра будет 

только расти, спорт постепенно отходит на второй план, а игры становятся од-

ним из главных интересов современной молодежи, что в слой очередь открыва-

ет новую дорого для продвижения старых продуктов, с помощью инновацион-

ных решений. 

Таким образом высокая скорость внедрения геймификационных процес-

сов – позволит существенно повысить эффективность маркетинговой деятель-

ности компании и повысить объемы продаж. 
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